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ВЕДУЩИЙ КАДАСТРОВЫЙ БЛОГЕР В РОССИИ
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ЗА 9 ЛЕТ НА РЫНКЕ, КОМПАНИЯ СТАЛА САМОЙ КРУПНОЙ  

УЗНАВАЕМОЙ В ГОРОДЕ



Почему люди покупают в

социальных сетях?



У аудитории есть потребность общаться, развлекаться,

узнавать полезное и вдохновляться в онлайне.

 

Социальные сети - это важный инструмент для бизнеса в

наших реалиях.

Если вашего бизнеса нет в соц. сетях - то вас нет. 



вОПРОС, который возникает в голове  у КЛИЕНТА:

 “почему я должен доверить вам документы на свою

недвижимость?”

именно социальные сети могут закрыть все возражения.,

потому что тут: кейсы клиентов, Ваша позиция,

транслирование вашей миссии, постоянные отзывы и

истории клиентов. 



Почему люди покупают в социальных сетях?

потому что здесь дается возможность познакомится с

вами и вашей компанией до того, как совершишь

действие. 

здесь рождается доверие.



Преимущества ведения соц.сетей:

 это самый быстрый способ повышения
узнаваемости бренда, прокачки имиджа
компании и создания репутации

канал продаж, который приносит новых клиентов
и распространяет информацию вас, создает
популярность вас, как компанию или эксперта. 

Коллаборации - в соц сетях их проще создать,
чем в офлайн, потому что партнер знакомится с
вами до взаимодействия и уже видит, можно ли
вам доверять, кто вы, и что из себя
представляете. 



В каких социальных сетях

продвигать свою компанию в 2024?



 важно быть везде, потому что

аудитория “раздробилась” и  есть во всех соц.

сетях

это тренд 2024

это  тесно связано с развитием бренда компании 



психологический феномен «Эффект

простого воздействия» - при котором

люди склонны испытывать симпатию к

вещам просто, потому что они с ними

знакомы.  

например: Исследования показали, что  чем

чаще люди видят человека, тем более

приятным и симпатичным они его находят. 



Так же проводились исследования,

которые показали, что люди

предпочитают то, что им показывали

кратковременно, но несколько раз - тому,

что они видели один раз. 

Это тот самый ответ на вопрос, почему,

узнаваемость бренда всегда усиливает

его привлекательность для потребителей. 
 



бизнесу необходимо присутствовать в

разных социальных сетях , чтобы было

как можно больше точек касания с

нашими клиентами. 

. 
 



По итогам 2023 года Telegram стал самой

популярной соц.сетью в России. Его

используют 91% россиян.

ВКонтакте стал второй по популярности.

на третьем месте Яндекс.Дзен. 

. 
 



Телеграм – количество пользователей

приближается к охвату крупнейшей соц. сети.

      плюсы:

платежеспособная аудитория

можно делегировать контент

администратору

нет алгоритмов

      минусы:

сложно набрать

аудиторию

нет инструментов для

точечного продвижения

локального бизнеса



Вывод – в телеграм пока еще сложно набрать

аудиторию,  но можно начать его вести для своих

постоянных клиентов, и пробовать рекламу в

местных новостных группах.



ВКОНТАКТЕ – занимает лидирующую позицию

по приросту аудитории

 
      плюсы:

большой функционал для продвижения

бизнеса и сбора заявок, с подробной

аналитикой

сообщество можно превратить в мини-

сайт

ранжируется в поисковых системах

можно делегировать контент

администратору

      минусы:

вялая аудитория

жесткие алгоритмы

ежедневный постинг

нужен таргетолог



Вывод - Любой Бизнес должен быть в ВК – потому что

его выдает поисковая система, а это уже бесплатная

реклама.

 В ВК  все заточено на продвижение бизнеса и поиск

качественных лидов, обязательно создавайте

сообщества и пробуйте делать рекламу.



     плюсы:

индексация статей в поисковой

системе

можно настроить бота для

дублирования постов из телеграм

ядзен - есть большой потенциал роста

      минусы:

неэффективная реклама

неплатежеспособная

аудитория



ВЫВОД: ЯДзен – надо вести, т.к. это бесплатная

реклама,  но чтобы тратить на него немного времени

– подключите бота, который  будет дублировать

посты из телеграм 



 чтобы стать успешным сообществом в соц.сетях не

достаточно просто делать информативный контент –

это скучно! 

 важно доносить клиенту все простым, понятным

языком

Вы должны понимать цель каждой публикации,

понимать, что волнует ваших клиентов, что происходит

у них в голове при выборе специалиста.

 И постоянно закрывать все эти вопросы, доносить ваши

ценности, чтобы пробить эту холодную стену и

вызвать у зрителя теплые чувства и привязанность. 



канал для кадастровых предпринимателей

общение единомышленников

кадастровые подкасты

идеи для  вашего бизнеса


